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Karinne y Max llevaban dos años prometidos, pero todo a su alrededor parecía estar impidiendo que se casaran. Estaban tratando de
disfrutar de una semana juntos en el Gran Cañón. Iban a ser unas últimas vacaciones antes de la boda, la oportunidad de disfrutar de un
tiempo juntos y vivir una aventura. Pero esa aventura amenazaba con escapárseles de las manos. Sobre todo cuando la madre de Karinne,
a quien esta siempre había creído muerta, apareció de repente con una petición que los dejó boquiabiertos. Era otro obstáculo más en su
camino hacia el altar. Y, aunque Max y Karinne se querían, no sabían si eso era suficiente para una novia que cada vez parecía más
reticente a la idea de casarse.
Catálogo de Productos Y Servicios de Head Start
Este libro nace desde la ilusión y el entusiasmo. Queremos llevarte a mirar tu proyecto, a evaluarlo y a decirte: convierte tu sueño en
realidad. Para ello hemos comenzado estudiando el perfil del emprendedor; después la idea; para llegar a las personas, las más
fundamentales en tu proyecto, sin ellas difícilmente podrás iniciarlo, seguirlo, continuarlo y proseguirlo; al tiempo que pasa, que es de
nuestra propiedad y que te irá marcando a lo largo de tu camino de emprendedor; a la parte dura de la creación –el cumplimiento de algunas
obligaciones y ejercicio de tus derechos–; a la realidad: tu plan de negocio, tu propia vida empresarial, dónde localizar tu empresa, su
dimensión y crecimiento, uso de la información y la comunicación, tus clientes, de los medios para financiarte y de tus costes; para finalizar
proponemos cómo internacionalizarte y los errores que no has de cometer. Nuestro país está muy necesitado de emprendedores. Tenemos
la tasa más baja de emprendedores de nuestro entorno. La tasa sobre población activa se sitúa en torno al 4%, mientras que en Europa
ronda una media del 10%. Con la dificultad añadida que nuestros emprendedores no hacen crecer la empresa, se quedan en cero
empleados en la mayoría de los casos (más del 50%) o con un nivel de 2 a 3 empleados. Ello redunda en que nuestro tejido empresarial,
aquel que más empleo da, es tremendamente débil y atomizado. Los emprendedores son personas de “otra pasta”, en sus genes habita
uno que es emprender. La actitud, el entusiasmo y un poco de locura son necesarios. Emprender con éxito es convertir aquello que más te
gusta hacer en tu fuente de ingresos. Tienes que encontrar dentro de ti cuál es tu valor diferencial y trazarte un camino para convertirlo en tu
desarrollo personal y profesional. Con este libro queremos animar a las personas para que valoren la posibilidad de convertirse en
emprendedores. Todas las dificultades indicadas se vencen cuando hay “vocación” por hacer algo. Cuando se siente un impulso interior de
poner “un sueño, una ilusión” en marcha. Y de esto se habla bastante en este libro. Y observar que muchos de nuestros emprendedores
son marca mundial hoy día, emprendedores de la nada, que están en todo el mundo: Desigual, Zara, Mango, Globalia, Codorniu, Freixenet,
El Corte Inglés, Camper, Porcelanosa, Custo... Índice: PRESENTACIÓN.- El perfil del emprendedor.- La idea.- El equipo.- Gestiona el
tiempo.- Pasos para crear la empresa.- De la idea a la realidad.- La internacionalización.- Errores a no cometer.- Bibliografía
El cuaderno para el alumno Mis unidades de español B1.1 Segundo cuatrimestre contiene las unidades 6 a 9 pertenecientes al subnivel B1.1
del programa educativo ALCE (Agrupaciones de Lengua y Cultura Españolas). Este programa se enmarca dentro de la acción del Ministerio
de Educación y Formación Profesional en el exterior y se dirige a los alumnos españoles que, estando escolarizados en niveles no
universitarios de los sistemas educativos de otros países, manifiesten interés por mantener y cultivar sus vínculos culturales y lingüísticos
con España. Los materiales de este programa ofrecen un método de enseñanza de lengua y cultura españolas en consonancia con los
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niveles establecidos por el Marco Común Europeo de Referencia para las Lenguas, basado en un enfoque comunicativo, y con un currículo
adaptado a la edad del alumnado (7 - 17 años). Las enseñanzas se organizan a través de una modalidad de enseñanza semipresencial. Por
ello, en cada unidad didáctica se combinan, por un lado, las sesiones presenciales, desarrolladas en un aula con el profesor y los
compañeros de clase y, por el otro, sesiones en línea, impartidas por un tutor en línea a través de la plataforma Aula Internacional.
Es difícil entender la situación de la distribución actual sin entrar a valorar las técnicas de marketing utilizadas por los comerciantes que han
desarrollado el mercado por medio de sus redes de tiendas físicas o establecimientos. La llegada de internet y, como consecuencia, la
aparición del comercio electrónico, ha permitido el desarrollo de nuevos operadores comerciales que están adquiriendo importantes cuotas
de mercado a costa de las fórmulas presenciales. Los distribuidores que lideran el comercio con establecimientos no han logrado frenar el
impulso de estos nuevos distribuidores virtuales, que están actuando de forma muy dinámica y audaz. Es, por lo tanto, previsible que se esté
avanzando hacia un nuevo equilibrio en la distribución mundial. Unos y otros comercios, on y off line, están siendo sometidos a la presión
que ejerce la innovación tecnológica sobre el consumidor y sobre la forma en que dicha innovación es entendida y aplicada en las
organizaciones. Este libro realiza un recorrido desde el posicionamiento estratégico hasta la aplicación de las acciones del marketing retail.
Tanto en la oferta y comunicación de los productos en tienda, como en su ordenación y exposición en las páginas web. Una visión detallada
sobre los métodos de marketing actuales y su posible evolución para satisfacer las nuevas demandas de los consumidores. Descripción y
praxis de las técnicas de marketing en la distribución tradicional que continúan vigentes y de las metodologías del marketing digital aplicadas
al e-commerce. Manuel Sieira aporta su amplia experiencia profesional en el marketing de la distribución por su vinculación laboral a
empresas comercializadoras y por su posición de consultor. José Manuel Ponzoa, por su parte, además de su experiencia en comercio
electrónico y digital marketing, añade su actividad como profesor en Universidades y Escuelas de Negocio. Este doble enfoque, del comercio
presencial al e-commerce, ha permitido realizar un libro en el que se analiza la evolución de las técnicas comerciales actuales y la aparición
de las aportaciones del comercio electrónico. Un libro dirigido tanto a ejecutivos y mandos que desean profundizar en sus conocimientos,
como a estudiantes que persigan adentrarse en el apasionante mundo del MK Retail.
Un libro, hecho a tres manos, que intenta ir más allá. A plantearnos el hecho de crear una empresa innovando. La innovación es una
competencia o capacidad organizativa y/o personal que se manifiesta en la velocidad de respuesta y en el acierto en la anticipación y
adaptación de la organización y/o la persona a los cambios observables en el entorno, a través de la aplicación de conocimientos y
tecnologías, de la cultura organizativa y de las competencias de las personas, con resultados exitosos, continuos y coherentes con la
estrategia empresarial. Innovar implica: • Disponer de las capacidades y aptitudes necesarias para adaptarse de forma exitosa a los retos
planteados en el ámbito de un entorno cambiante. • Utilizar la imaginación y la creatividad, que todos llevamos siempre con nosotros en
mayor o menor grado. • Cambiar las formas de hacer, cambiar para mejor. Mejorar continuamente. • Ser mejor exige ser diferente en algo,
querer ser visto por los demás de otra manera. • Para realizar estos cambios hacia la diferencia, hay que actuar sobre las personas y los
procesos. La innovación es un capital, un valor de carácter intangible que determina el éxito de una organización en el futuro. El entorno nos
exige ser más innovadores, más flexibles, proactivos. Las economías desarrolladas sobreviven y crecen fundamentalmente a base de
innovación. Cuando el saber común se extiende, siempre hay alguien que es capaz de comprar, producir y vender a menor precio, pero lo
que queda, lo que cuenta, es comprar, producir y vender de forma innovadora, como los otros no lo hacen. La innovación es una garantía de
competitividad frente a la incertidumbre, que moviliza fuerzas y aspiraciones, generando una cultura y un clima ganador. Una empresa en el
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futuro tendrá mucho que ver con cómo es hoy su capacidad de innovación y de cambio. Existe un espacio web de ayuda con ejercicios,
casos prácticos, experiencias de emprendedores, plantillas de empresa, lecturas adicionales y test de autoevaluación para poner en práctica
los conceptos teóricos y aplicarlo al propio proyecto. Índice El emprendedor de ideas.- Creatividad para la innovación.- La idea. De dónde
viene adónde ir.- La creación de empresas y la red.- La vida de mi idea.- Ir más allá.
La Clasificación Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) comprende un sistema completo de codificación para reunir datos
económicos según categorías de actividad con características similares, y sirve de base para la aplicación de los Censos Económicos en
nuestro país..
La Clasificación Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) comprende un sistema completo de codificación para reunir datos
económicos según categorías de actividad con características similares, y sirve de base para la aplicación de los Censos Económicos en
nuestro pais..
Instagram se ha convertido en un medio imprescindible para dar visibilidad a pequeños negocios y empresas en todos los sectores y
también para los profesionales que ofrecen sus servicios. Pero ¿por qué a unos les funciona y a otros no? ¿Por qué algunas cuentas tienen
más seguidores que otras? ¿Cómo puede alguien convertirse en influencer? Saber monetizar una cuenta de Instagram es una combinación
de ciencia y arte, por eso no todos consiguen generar beneficios en esta compleja red social. En Monetizagram, encontrarás las claves para
vender en Instagram de manera exitosa, así como las respuestas a todas las preguntas que te has venido haciendo desde siempre: ¿Cómo
vender a través de Instagram? ¿Cómo funciona el algoritmo? ¿Qué publicar, cómo publicar y para quién publicar? ¿Cómo desarrollar una
estrategia de marketing visual coherente? ¿Cómo puede alguien convertirse en influencer? ¿Cuáles son las claves para resaltar y
diferenciarse de los competidores? Además, con este libro conocerás todos los elementos que se esconden detrás del algoritmo de
Instagram: por qué cambia tanto, qué debes hacer para que te proporcione un mejor alcance, qué es el IG Rank, cómo se determina el
orden de las publicaciones en el feed, qué es el shadowban, qué acciones debes evitar para que no penalicen tu cuenta, etc. También
aprenderás a utilizar todas las funciones de esta red para ganar seguidores, mejorar tus oportunidades de negocio y triunfar con tu perfil,
desde cómo crear el nombre de usuario perfecto, cómo optimizar tu descripción o hacer tu feed más atractivo hasta funciones más
complejas como vender y promocionar productos, activar Instagram Shopping, diseñar concursos y sorteos, programar con las herramientas
adecuadas, crear un canal de IGTV y publicar vídeos, sacar partido a tus stories o hacer una campaña en Instagram Ads. Monetizagram es
un manual repleto de estrategias, consejos y trucos para poner en práctica y obtener mayor influencia, alcance y visibilidad, con
metodologías aplicables a cualquier modelo de negocio que aumentan los resultados y las ventas de forma inmediata.
Un libro más vendido que el ibuprofeno. Son las nueve de la mañana y Satu regresa a su apartamento en la calle del Pez tras un infernal
turno de noche en el hospital. Dicen que no hay noche buena, pero esta ha sido especialmente mala. Tanto que, al llegar, no sabe si
desayunar o cenar, si ponerse la crema de día o la de noche, o si su melatonina está a punto de hacer las maletas y buscar otro cuerpo con
horarios normales. Pero una extraña oferta de empleo en la que buscan a una enfermera zurda ha llamado poderosamente su atención. Así
que en vez de irse a dormir, decide enviarles su currículum para ver si, de una vez por todas, deja de ser fija en la temporalidad y puede
abandonar el jet lag permanente en el que vive... o al menos descubrir qué oculta esta extraña oferta. Tras conquistar a cientos de miles de
lectores con su particular visión de los hospitales y del mundo sanitario, llega una nueva entrega de nuestraquerida Florence Nightingale de
las redes sociales. Desde las máquinas de medicación hasta los desayunos en el hospital, pasando por los tubos de analítica o los
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vendedores que recorren las plantas, nada escapa a esta mordaz e hilarante enfermera. Enfermera Saturada se define como una enfermera
española que busca hacerse un hueco en la sanidad. Empieza los turnos en planta, baja a la UCI, sube a prematuros y termina en
urgencias. Esta enfermera se maneja como pocas en las redes sociales, desde donde a diario decenas de miles de personas ven cómo
repasa, con humor y descaro, la actualidad de su hospital y la de cualquier hospital de España. Si no tienes claro si una enfermera que
pincha en el turno de noche es una DJ, Si estás convencido de que la persona que inventa el tamaño de las pastillas no es buena persona.
Si no soportas a las señoras que te dicen en qué vena tienes que pincharlas, este es tu libro. La crítica ha dicho... «Enfermera Saturada, el
tuitero gallego que te cuenta lo que no sabes de los hospitales.» El Español. «Su autor consigue lo que parece imposible, describir con
humor la precaria situación de la enfermería española.» Cadena SER. «Una saga de libros que muestran el poder de las historias que nos
tocan.» La Voz de Galicia.
Es esta una novela de barrio, de narcotráfico, de asesinatos, de supervivencia. Cuenta la historia de cuatro amigos, Santi, Charly, Niki e
Inés. Cada uno tiene una ocupación diferente pero los une la noche y el vicio. Santi es escritor y periodista freelance, Niki trabaja de
profesora en un instituto, Inés está en paro y Charly va a turnos en la fábrica de Nissan. Niki e Inés son íntimas amigas, lo mismo que Santi y
Charly. El hilo conductor del relato son las drogas, la coca. Los cuatro consumen. Los cuatro acuden a los mismos bares, les gusta la misma
música y comparten la manera de disfrutar la noche. Charly, especialista en meterse en líos, un día se mete en uno muy gordo. Un traficante
de la zona (Vico) le pide que le guarde medio kilo de coca en su casa. Sospecha que lo están investigando y que no quiere tener eso en su
poder. Charly va y se lo guarda, el muy estúpido. Ahí empiezan los problemas, los quebraderos de cabeza, el miedo. La insensatez de
Charly salpica una vez más las calmadas y organizadas vidas de sus amigos, hasta el punto de poner sus vidas en peligro.
Manejo de al coleccion; collection management; breve descripcion de las especies (brief description of the species); descriptores; catalogo;
bibliografia.
AK Interactive Catalogue is born a special publication, our intention is not only to show you the products but for the modeler to use it as a
reference guide. Full of tutorials, guides on how to weather your models and many other things we find useful for the modeler to bear in mind
when facing a new project. Totally free material to use, print, learn, etc. ENJOY IT!! AK Interactive From modelers for modelers
Si quieres tener una tienda online debes saber qué pasos seguir para que tu ecommerce sea un éxito. Esta guía te muestra cómo crear una
tienda online de forma correcta, para que los clientes sientan confianza al visitar tu web y consigas ventas. Para tener una tienda online no
sólo hay que instalar la plataforma, subir productos y configurar la forma de pago. Para que una tienda virtual tenga clientes hay que
desarrollar un trabajo previo, teniendo en cuenta algunos aspectos: Plan de negocio Estrategia de marketing digital Productos Conocer a tus
clientes Además, los autores facilitan un correo electrónico de contacto, para resolver posibles dudas.
Las redes sociales han democratizado la publicidad. El ámbito online abre las puertas a una nueva forma de comunicar, inspirar y vender. La
publicidad en Facebook e Instagram no se basa en una alta capacidad de inversión, sino en dominar la técnica de las subastas virtuales, los
comportamientos de usuario, las pujas y los mensajes personalizados. Se trata de entender los objetivos, el poder de la experiencia del
usuario aplicada a la publicidad y crear anuncios de alto impacto. Este manual es una guía práctica para crear campañas publicitarias en
Facebook e Instagram con estrategia, desde la práctica y experiencia: de cero a cien, paso a paso. Sin importar la estructura de negocio o
inversión, aprenderás a integrar tus anuncios en estrategias de conversión que funcionan. En este libro descubrirás las acciones,
herramientas y estrategias para vender más dominando la publicidad en Facebook e Instagram. Y harás anuncios menos intrusivos y con un
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aspecto tanto nativo como accesible a cualquier anunciante.
Catalog of publications, videotapes, and services designed to provide resources for Head Start grantees and delegates to use in the
planning, management, and operations of their programs.
Las redes sociales son un inmejorable escaparate donde podemos vender productos, servicios, promocionar nuestra marca personal o
recomendar productos de terceros. Las marcas son conscientes de esto y gastan millones cada año en publicidad y la búsqueda de
influencers. Hoy en día, cualquier persona con un perfil o página activa en algunas de las principales redes sociales de Internet puede
adscribirse a estos programas de recomendación y comenzar a ganar dinero. En este libro se explica de manera concreta y precisa una
serie de recomendaciones e ideas prácticas para que puedas convertir tu actividad en las redes sociales en nuevas fuentes de ingresos.
Contenidos del libro: 1. Una breve introducción a las redes sociales 2. Cómo ganar dinero en las redes sociales como influencer 3. Cómo
monetizar tu canal de Youtube 4. Cómo recaudar fondos a través de tu canal de Youtube 5. Cómo vender productos a través de Youtube 6.
Cómo vender productos en Facebook 7. Cómo ganar dinero en las redes sociales con el marketing de afiliados 8. Cómo ganar dinero con
Instagram
Paso a paso y con ejemplos, aprende los conceptos y estrategias que necesita tu empresa para vender con éxito por Internet. Si quieres
vender por Internet o aumentar tus ventas esta obra te explica lo que es importante: descubrir tu valor diferencial, crear el plan de marketing,
técnicas y trucos para atraer visitantes y convertirlos en clientes, posicionamiento en buscadores, redes sociales y estrategias para superar a
la competencia. Incluye estrategias y ejemplos para analizar la demanda potencial de nuestro producto o servicio, definir la plataforma
enfocada a la conversión en ventas, dar a conocer nuestros productos, atraer clientes potenciales con intención de compra y medir la
rentabilidad y retorno de nuestra inversión en Internet. - Incluye todo lo que una empresa necesita para vender sus productos por internet. -
Acceso gratuito exclusivo al video-curso Como vender por Internet. - 3 meses gratis de la herramienta www.smibot.com que explica y verifica
que los conceptos explicados en el libro se hacen correctamente.
¿Conoces las estrategias adecuadas para impulsar el crecimiento de tu organización? ¿Sabes cómo combinarlas, secuenciarlas e
implementarlas para tener éxito? Determinar la mejor manera de impulsar el crecimiento de una organización puede parecer una tarea
ardua. Según Tiffani Bova no existe un único secreto, sino diez estrategias de crecimiento que cualquier empresario o directivo debería
conocer y ser capaz de combinar y de secuenciar con acierto, en función del contexto en el que opere. Después de contribuir a la definición
y la implementación de estrategias de crecimiento de empresas como Amazon-AWS, AT&T, Cisco, Dell, Hewlett-Packard, IBM, Microsoft,
Oracle, Salesforce, SAP o Starbucks, Tiffani Bova ha escrito un libro que, mediante el análisis en profundidad de treinta casos, expone las
oportunidades —y las dificultades— que conllevan las diez estrategias de crecimiento que ha identificado, cómo pueden combinarse entre sí y
cómo pueden aplicarse a las organizaciones del siglo XXI. " Una digna sucesora de Michael Porter. El libro de Bova es una joya rara, pues
abre la puerta a ideas y actitudes novedosas. Aquí no hay respuestas facilonas, solo sabiduría conseguida con mucho sudor que provocará
cambios radicales en organizaciones grandes y pequeñas". Seth Godin, autor de ¡ Hazlo!, Esto es marketing y Linchpin
Este Catálogo de Documentos del Real Gabinete de Historia Natural (1752-1786) se publica en el comienzo de una nueva etapa del Museo
Nacional de Ciencias Naturales. Una etapa que se apoya en un pasado de más de dos siglos a lo largo del cual se han ido acumulando
bellos ejemplares, documentos y colecciones. Se apoya también en el trabajo y el esfuerzo de todos aquellos que han participado a lo largo
de su historia en la formación, conservación y valorización de su Patrimonio. En este catálogo se presenta y refleja la historia de su
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incorporación al Museo.
Las redes sociales han cambiado radicalmente los modelos de comunicación, la forma en la que las personas se relacionan entre sí y con
las empresas, y cómo las marcas interactúan con el consumidor. Lo quieran o no, todas las marcas (o casi todas) están presentes en las
redes sociales: porque sus clientes hablan de ellas, o son susceptibles de hacerlo, con independencia de que la compañía cuente con perfil
corporativo en la red. Pero no es suficiente «estar» en las redes sociales: «estar por estar» puede resultar incluso contraproducente. Este
libro es una guía detallada para que aprendas a aprovechar todo el potencial de las redes sociales, sea cual sea el tamaño de tu empresa o
el proyecto que desarrolles. Descubrirás cómo trazar una estrategia diferente a la competencia, cómo medir y optimizar resultados e integrar
este ecosistema en el plan de marketing online. Los ejemplos prácticos te ayudarán a crear buen contenido, planificar campañas, enfrentarte
a posibles crisis, analizar datos, monitorizar y dinamizar comunidades online. Nos encontramos en un entorno en continua transformación en
el que periódicamente surgen nuevas redes sociales y herramientas, y cambian los patrones de conducta de los usuarios. En tus manos
está saber gestionarlo.
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